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Abstrak 
 

Perkembangan teknologi digital mendorong pelaku Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah 

(UMKM) untuk memanfaatkan media digital sebagai sarana promosi dan penyampaian 

informasi usaha. Namun, masih banyak UMKM yang menggunakan metode pemasaran 

konvensional sehingga jangkauan promosi menjadi terbatas. Permasalahan tersebut juga 

dialami oleh UMKM Warung Kak Ita Bengkalis yang belum memiliki media digital 

terpadu untuk menyampaikan informasi produk dan usaha kepada konsumen. Kegiatan 

pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk mendukung transformasi digital 

UMKM melalui perancangan dan pengembangan website sebagai media informasi dan 

promosi produk unggulan Warung Kak Ita Bengkalis. Metode pelaksanaan meliputi 

observasi, wawancara, pengumpulan data, analisis kebutuhan, perancangan website 

menggunakan Figma, pengembangan website, implementasi, pendampingan penggunaan, 

dan evaluasi. Hasil kegiatan menunjukkan bahwa website yang dikembangkan mampu 

menampilkan profil usaha, daftar menu, harga produk, galeri, lokasi usaha, serta kontak 

pemesanan dalam satu platform yang mudah diakses oleh konsumen. Selain itu, website 

membantu meningkatkan efektivitas promosi digital, memperluas jangkauan pemasaran, 

serta meningkatkan pemahaman mitra mengenai pentingnya pemanfaatan teknologi digital 

dalam pengembangan usaha. Dengan demikian, penerapan website menjadi solusi yang 

efektif dalam mendukung promosi dan penguatan daya saing UMKM di era digital. 

 

Kata Kunci: Transformasi Digital, UMKM, Website, Promosi Digital Warung kak ita 
 

Abstract 

 

The development of digital technology encourages Micro, Small, and Medium Enterprises 

(MSMEs) to utilize digital media as a means of promotion and dissemination of business 

information. However, many MSMEs still use conventional marketing methods, thus 

limiting promotional reach. This problem is also experienced by the MSME Warung Kak 

Ita Bengkalis, which does not yet have an integrated digital media to convey product and 

business information to consumers. This community service activity aims to support the 

digital transformation of MSMEs through the design and development of a website as a 

medium for information and promotion of Warung Kak Ita Bengkalis's superior products. 

The implementation methods include observation, interviews, data collection, needs 

analysis, website design using Figma, website development, implementation, user 

assistance, and evaluation. The results of the activity show that the developed website is 
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able to display the business profile, menu list, product prices, gallery, business location, 

and ordering contact in a single platform that is easily accessible to consumers. In addition, 

the website helps increase the effectiveness of digital promotions, expand marketing reach, 

and increase partners' understanding of the importance of utilizing digital technology in 

business development. Thus, the implementation of a website is an effective solution in 

supporting the promotion and strengthening the competitiveness of MSMEs in the digital 

era. 

 

Keywords: Digital Transformation, MSMEs, Website, Digital Promotion 

 

 

 

1 PENDAHULUAN 

 

Perkembangan teknologi informasi dan internet saat ini telah membawa perubahan besar terhadap pola 

pemasaran dan pengelolaan usaha, khususnya pada sektor Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). Di 

era globalisasi, UMKM memainkan peran yang sangat krusial dalam memacu pertumbuhan ekonomi 

masyarakat karena mampu menciptakan lapangan pekerjaan baru serta meningkatkan pendapatan masyarakat 

lokal (Handika & Huda, 2025). Selain itu, kontribusi UMKM terbukti krusial dalam memperkuat fondasi 

ekonomi serta menyumbang kontribusi yang signifikan terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) (Sihotang, 

2025).Peningkatan penetrasi internet yang konsisten setiap tahunnya secara nyata telah mengubah cara 

pelaku usaha berinteraksi dengan konsumen, yakni dari metode tradisional bergeser ke strategi digital yang 

terintegrasi agar operasional bisnis berjalan lebih efektif dan efisien (Amalia et al., 2025). Transformasi 

digital menjadi salah satu strategi penting dalam meningkatkan daya saing usaha di era modern karena 

mampu membantu pelaku usaha memperluas jangkauan pasar, meningkatkan kualitas pelayanan, serta 

memperkuat hubungan dengan konsumen melalui media digital (Noerchoidah jet jal., j2022) 

 

Pemanfaatan jteknologi jdigital jseperti jwebsite, jmedia jsosial, jdan jmarketplace jkini jmenjadi jkebutuhan 

jmendesak jbagi jUMKM jagar jmampu jbertahan jdan jberkembang jdi jtengah jpersaingan jbisnis jyang jsemakin 

jkompetitif j(Noerchoidah jet jal., j2022). jSelain jitu, jpenerapan jinovasi jteknologi jjuga jtelah jmenjadi jpilar jutama 

jkarena jpenggunaan jteknologi jdigital jterbukti jdapat jmembantu jpelaku jusaha juntuk jmeningkatkan jefisiensi 

joperasional, jmencapai jjangkauan jpasar jyang jjauh jlebih jluas, jserta jmenaikkan jkepuasan jpelanggan jsecara 

joptimal j(Firdausya j& jOmpusunggu, j2023). jPemasaran jdigital jini jterbukti jmemberikan jjangkauan 

jpenyebaran jinformasi jproduk jyang jjauh jlebih jdinamis jkepada jcalon jkonsumen(Wardhana, j2015). 

jPenggunaan jinstrumen jdigital jini jterbukti jmemberikan jnilai jbisnis jyang jtinggi, jseperti jperluasan jvisibilitas 

jbrand, jkemudahan jpromosi jlintas jplatform, jhingga jpeningkatan jvolume jpenjualan jsecara 

jberkelanjutan(Purwana. jet jal., j2017). jPemanfaatan jteknologi jinformasi jyang joptimal jsecara jnyata 

jmemberikan jpengaruh jpositif jdan jsignifikan jterhadap jpeningkatan jkinerja jserta jproduktivitas joperasional 

jUMKM j(Handika j& jHuda, j2025) 

 

Di jantara jberbagai jpilihan jplatform jdigital jyang jada, jwebsite jmerupakan jsalah jsatu jmedia jpromosi jpaling 

jtepat jdan jrepresentatif juntuk jmembangun jidentitas jserta jkredibilitas jsuatu jusaha jdi jranah jdigital j(Amalia jet 

jal., j2025). jKeberadaan jwebsite jjuga jberperan jsebagai jinstrumen jpenting jyang jsecara jlangsung jmemengaruhi 

jdaya jsaing jmelalui jpeningkatan jproduktivitas, jdiferensiasi jproduk, jserta jefektivitas jkomunikasi jdengan 

jpelanggan j(Sihotang, j2025). jWebsite jtidak jhanya jdigunakan jsebagai jsarana jmemperkenalkan jproduk, jtetapi 

jjuga jberfungsi jsebagai jmedia jkomunikasi jdua jarah jantara jpelaku jusaha jdan jkonsumen jsecara jlebih jpersonal 

j(Hadi jet jal., j2021). jPenggunaan jwebsite jmampu jmembantu jUMKM jdalam jmenampilkan jprofil jusaha jsecara 

jterstruktur, jmemuat jkatalog jproduk, jinformasi jharga, jlokasi jusaha, jhingga jkontak jpemesanan jyang jdapat 

jdiakses joleh jcalon jpelanggan jkapan jsaja jtanpa jterbatas jruang jdan jwaktu j(Amalia jet jal., j2025). jHal jini jsejalan 

jdengan jkemudahan jaksesibilitas jinformasi jproduk jyang jditawarkan joleh jkepemilikan jplatform jmandiri 

j(Purwana. jet jal., j2017). jKondisi jtersebut jdiperkuat joleh jfakta jbahwa jadopsi jteknologi jdigital jyang 

jterintegrasi jdengan jbaik jmampu jmemicu jlonjakan jomzet jbisnis jsecara jsignifikan jsekaligus jmemperluas 

jjaringan jpasar jdi jera jmodern j(Sihotang, j2025). 
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Namun jdemikian, jdalam jrealitanya jmasih jbanyak jpelaku jUMKM jlokal jyang jmengalami jkendala jdan 

jketerbatasan jdalam jmemanfaatkan jteknologi jdigital jsebagai jmedia jpromosi jusaha j(Handika jet jal., j2025). 

jSebagian jbesar jpelaku jUMKM jmasih jsangat jbergantung jpada jmetode jpemasaran jkonvensional jseperti 

jpenjualan jlangsung jsecara jtatap jmuka j(Amalia jet jal., j2025). jKetergantungan jini jdiperparah jdengan jmasih 

jdominannya jsistem jpromosi jdari jmulut jke jmulut j(word jof jmouth) jdalam jaktivitas jdagang jharian j(Bustomi j& 

jPribadi, j2021). jPola jpemasaran jyang jsederhana jini jmenyebabkan jjangkauan jpasar jmenjadi jsangat jterbatas 

jdan jproduk jkurang jdikenal joleh jmasyarakat jluas(Bustomi j& jPribadi, j2021). jAkibatnya, jpelaku jusaha 

jmengalami jkesulitan jnyata juntuk jbersaing jdengan jkompetitor jyang jtelah jmenerapkan jekosistem jpemasaran 

jdigital jsecara jmatang j(Purwana jet jal., j2017). jHambatan jini jumumnya jdipicu joleh jkurangnya jpengetahuan 

jteknis jserta jketerbatasan jsumber jdaya jinternal j(Amalia jet jal., j2025). jDi jsamping jitu, jminimnya jpemahaman 

jpelaku jusaha jmengenai jpentingnya jintegrasi jteknologi jmenjadi jfaktor jpenghambat jutama jdalam 

jpengembangan jskala jbisnis j(Handika jet jal., j2025). j 

 

Kondisi jdan jpermasalahan jtersebut jjuga jdialami jsecara jlangsung joleh jUMKM j“Warung jKak jIta” jyang 

jberlokasi jdi jBengkalis. jWarung jKak jIta jmerupakan jusaha jkuliner jlokal jyang jmenyediakan jberbagai jmenu 

jmakanan jpopuler jseperti jbakso jdan jmie jayam jyang jcukup jdiminati joleh jmasyarakat jsekitar. jAkan jtetapi, 

jberdasarkan jhasil jobservasi jawal, jdiketahui jbahwa jpromosi jusaha jyang jdilakukan jmasih jsangat jsederhana 

jdan jmedia jsosial jyang jdimiliki jbelum jdimanfaatkan jsecara joptimal. jSelain jitu, jinformasi jpenting jmengenai 

jprofil jusaha, jdaftar jmenu jlengkap, jharga jmakanan, jlokasi jmaps, jdan jkontak jpemesanan jcepat jbelum jtersedia 

jdalam jsatu jmedia jdigital jterpusat jyang jmudah jdiakses joleh jkonsumen. jKeterbatasan jmedia jpromosi jdigital 

jtersebut jmenyebabkan jpenyebaran jinformasi jproduk jmenjadi jkurang jmaksimal jdan jjangkauan jkonsumen 

jbaru jmenjadi jterbatas. 

 

Oleh jkarena jitu, jdiperlukan jsebuah jinovasi jberupa jpenerapan jwebsite jberbasis jcompany jprofile jsebagai 

jmedia jinformasi jdan jpromosi jdigital jterintegrasi jbagi jUMKM jWarung jKak jIta jBengkalis. jGuna 

jmemberikan jsolusi jpraktis jtanpa jkendala jpemrograman jyang jrumit, jpenggunaan jContent jManagement 

jSystem j(CMS) jWordPress jmenjadi jpilihan jyang jsangat jtepat jkarena jplatform jini jterbukti jadaptif, jmemiliki 

jribuan jtema jyang jsesuai jkebutuhan, jserta jmudah jdioperasikan joleh jpemula j(Amalia jet jal., j2025). jPenerapan 

jwebsite jberbasis jCMS jWordPress jini jdinilai jsangat jefektif juntuk jmenyampaikan jinformasi jusaha jsecara 

jterstruktur, jmenarik, jsekaligus jmampu jmeningkatkan jbranding jdan jbrand jawareness jdi jmata jkonsumen 

j(Nurhuda j& jKhabibah, j2021) j. jDesain jwebsite jyang jinteraktif jdan jinformatif jterbukti jmemberikan jdampak 

jpositif jyang jsignifikan jdalam jmenarik jminat jbeli jkonsumen j(Bustomi j& jPribadi, j2021). jTerpenuhinya 

jinformasi jyang jinteraktif jtersebut jpada jakhirnya jakan jmembantu jkeberhasilan jstrategi jpemasaran jUMKM 

jsecara jberkelanjutan j(Hadi jet jal., j2021). 

 

Berdasarkan jlatar jbelakang jpermasalahan jdi jatas, jkegiatan jpengabdian jdan jpendampingan jini jbertujuan 

juntuk jmelakukan jtransformasi jdigital jpada jUMKM jlokal jmelalui jdesain jwebsite jsebagai jmedia jinformasi 

jdan jpromosi jproduk junggulan jpada jWarung jKak jIta jdi jBengkalis. jMelalui jpengembangan jwebsite jini, 

jdiharapkan jdapat jmembantu jmeningkatkan jefektivitas jpromosi jusaha, jmempermudah jakses jinformasi jbagi 

jkonsumen, jserta jmemperluas jjangkauan jpasar jkuliner jWarung jKak jIta jdi jera jekonomi jdigital. 

 

 

2 METODE 

 

Metode jpelaksanaan jkegiatan jpengabdian jkepada jmasyarakat jini jdilakukan jsecara jbertahap jguna 

jmendukung jproses jtransformasi jdigital jUMKM jlokal jmelalui jpenerapan jwebsite jsebagai jmedia jinformasi 

jdan jpromosi jproduk junggulan jWarung jKak jIta jBengkalis. jTahapan jkegiatan jdisusun jsecara jsistematis jagar 

jpelaksanaan jprogram jdapat jberjalan jdengan jbaik jdan jsesuai jdengan jkebutuhan jmitra. jAdapun jalur jmetode 

jpelaksanaan jkegiatan jdapat jdilihat jpada jflowchart jmetode jpelaksanaan.n jwebsite, jpengembangan jwebsite, 

jimplementasi, jpendampingan, jdan jevaluasi jhasil jkegiatan. 
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Gambar. j1 jMetode jPelaksanaan 

 

Tahap jpertama jdimulai jdengan jobservasi jdan jidentifikasi jmasalah. jPada jtahap jini jtim jmelakukan 

jpengamatan jlangsung jke jlokasi jUMKM jWarung jKak jIta juntuk jmengetahui jkondisi jusaha jserta 

jmengidentifikasi jpermasalahan jyang jdihadapi, jkhususnya jdalam jpenyampaian jinformasi jdan jpromosi 

jproduk jkepada jkonsumen. jKegiatan jobservasi jdilakukan juntuk jmemperoleh jgambaran jawal jterkait 

jkebutuhan jdigitalisasi jusaha. 

 

Tahap jkedua jyaitu jwawancara jdan jpengumpulan jdata. jTim jmelakukan jwawancara jsecara jlangsung jdengan 

jpemilik jusaha jguna jmemperoleh jinformasi jmengenai jprofil jusaha, jdaftar jmenu jmakanan, jharga jproduk, 

jlokasi jusaha, jserta jmedia jpromosi jyang jdigunakan jsebelumnya. jSelain jitu, jdilakukan jjuga jpengumpulan 

jdokumentasi jberupa jfoto jproduk jdan jidentitas jusaha jsebagai jbahan jpendukung jdalam jpembuatan jwebsite. 

 

Tahap jketiga jadalah janalisis jkebutuhan jwebsite. jPada jtahap jini jtim jmenganalisis jkebutuhan jsistem jdan jfitur 

jwebsite jyang jakan jdikembangkan jsesuai jdengan jkebutuhan jUMKM. jAnalisis jdilakukan juntuk jmenentukan 

jstruktur jmenu jwebsite jseperti jhalaman jberanda, jprofil jusaha, jdaftar jmenu, jgaleri jproduk, jkontak, jdan 

jinformasi jlokasi jusaha jsehingga jwebsite jdapat jmemberikan jinformasi jsecara jlengkap jdan jmudah jdipahami 

joleh jpengguna. 

 

Tahap jkeempat jyaitu jperancangan jatau jdesain jwebsite jmenggunakan japlikasi jFigma. jPada jtahap jini jtim 

jmembuat jrancangan jtampilan jwebsite jberbasis jUI/UX jdengan jdesain jyang jsederhana, jmenarik, jdan 

jresponsif. jPerancangan jdilakukan jmelalui jpembuatan jwireframe, jstruktur jnavigasi, jtata jletak jhalaman, jserta 

jdesain jantarmuka jpengguna jagar jwebsite jmudah jdigunakan jdan jmemiliki jtampilan jyang jlebih jmodern. 

 

Tahap jkelima jadalah jpengembangan jwebsite. jSetelah jproses jdesain jselesai, jtim jmulai jmelakukan jproses 

jcoding jdan jpengembangan jwebsite jsesuai jdengan jrancangan jyang jtelah jdibuat jsebelumnya. jPada jtahap jini 

jseluruh jkonten jseperti jteks, jgambar jproduk, jmenu jmakanan, jdan jinformasi jkontak jdiintegrasikan jke jdalam 

jsistem jwebsite jsehingga jwebsite jdapat jberfungsi jsebagai jmedia jinformasi jdan jpromosi jdigital. 
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Tahap jkeenam jyaitu jimplementasi jdan jpengujian jwebsite. jWebsite jyang jtelah jselesai jdikembangkan 

jkemudian jdiunggah jke jhosting jagar jdapat jdiakses jsecara jonline. jSelanjutnya jdilakukan jpengujian jterhadap 

jseluruh jfitur jwebsite jseperti jtampilan jhalaman, jnavigasi jmenu, jkecepatan jakses, jdan jkompatibilitas 

jpenggunaan jpada jberbagai jperangkat juntuk jmemastikan jwebsite jdapat jberjalan jdengan jbaik jtanpa jkendala. 

 

Tahap jketujuh jadalah jpendampingan jpenggunaan jwebsite jkepada jpemilik jUMKM jWarung jKak jIta. jPada 

jtahap jini jtim jmemberikan jpelatihan jmengenai jcara jmengelola jwebsite, jmemperbarui jinformasi jmenu, 

jmenambahkan jdokumentasi jproduk, jserta jmemanfaatkan jwebsite jsebagai jmedia jpromosi jdigital jsecara 

jmandiri. 

 

Tahap jterakhir jyaitu jevaluasi jhasil jkegiatan. jEvaluasi jdilakukan juntuk jmengetahui jefektivitas jpenerapan 

jwebsite jterhadap jpeningkatan jmedia jinformasi jdan jpromosi jusaha jWarung jKak jIta. jIndikator jkeberhasilan 

jkegiatan jdilihat jdari jtersedianya jmedia jpromosi jdigital jberbasis jwebsite, jkemudahan jkonsumen jdalam 

jmemperoleh jinformasi jusaha, jserta jmeningkatnya jpemahaman jmitra jterhadap jpemanfaatan jteknologi jdigital 

jdalam jmendukung jperkembangan jUMKM. 

 

 

3 HASIL jDAN jPEMBAHASAN 

 

Kegiatan jpengabdian jkepada jmasyarakat jini jmenghasilkan jsebuah jwebsite jyang jberfungsi jsebagai 

jmedia jinformasi jdan jpromosi jdigital jbagi jUMKM jWarung jKak jIta jBengkalis. jPengembangan 

jwebsite jdilakukan jberdasarkan jhasil jobservasi jdan jwawancara jdengan jpemilik jusaha jyang 

jmenunjukkan jbahwa jkegiatan jpromosi jmasih jdilakukan jsecara jkonvensional jsehingga jjangkauan 

jpemasaran jmasih jterbatas jdan jinformasi jusaha jbelum jtersampaikan jsecara joptimal jkepada 

jmasyarakat. 

Data jyang jdikumpulkan jmeliputi jprofil jusaha, jdaftar jmenu jmakanan jdan jminuman, jharga jproduk, 

jlokasi jusaha, jkontak jpemesanan, jserta jdokumentasi jproduk. jSeluruh jdata jtersebut jkemudian 

jdiintegrasikan jke jdalam jwebsite jyang jmemiliki jbeberapa jmenu jutama, jyaitu jHome, jAbout, jMenu, 

jGallery, jdan jContact. jPerancangan jantarmuka jwebsite jdilakukan jmenggunakan japlikasi jFigma 

jsebelum jdiimplementasikan jke jdalam jbentuk jwebsite jyang jdapat jdiakses jsecara jonline. 

3.1 j jHasil jPerancangan jWebsite 

Website jyang jdikembangkan jmemiliki jtampilan jsederhana, jmenarik, jdan jresponsif jsehingga jdapat 

jdiakses jmelalui jperangkat jkomputer jmaupun jsmartphone. jHalaman jutama j(Home) jmenampilkan 

jinformasi jsingkat jmengenai jWarung jKak jIta jserta jproduk junggulan jyang jditawarkan jkepada 

jkonsumen. 

 

Gambar j2. jTampilan jHalaman jUtama jWebsite jWarung jKak jIta 

Selain jhalaman jutama, jwebsite jjuga jdilengkapi jdengan jhalaman jAbout jyang jberisi jprofil jusaha, 

jhalaman jMenu jyang jmenampilkan jdaftar jmakanan jdan jminuman jbeserta jharga, jhalaman jGallery 
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jyang jmemuat jdokumentasi jproduk, jserta jhalaman jContact jyang jberisi jinformasi jlokasi jdan jkontak 

jpemesanan. 

 

3.2 jImplementasi jDan jPendamping jMitra 

 Setelah jproses jpengembangan jselesai, jwebsite jdiimplementasikan jdan jdiperkenalkan jkepada 

jpemilik jUMKM jWarung jKak jIta. jTim jpengabdian jmemberikan jpendampingan jterkait jcara 

jpenggunaan jwebsite, jpengelolaan jkonten, jpembaruan jinformasi jmenu, jserta jpemanfaatan jwebsite 

jsebagai jmedia jpromosi jdigital. jKegiatan jpendampingan jbertujuan jagar jmitra jmampu jmengelola 

jwebsite jsecara jmandiri jdan jberkelanjutan. 

  Gambar j3. jDokumentasi jPenyerahan jDan jPendampingan jWebsite jKepada jMitra 

3.3 jDampak jKegiatan 

 Hasil jevaluasi jmenunjukkan jbahwa jwebsite jyang jtelah jdikembangkan jmampu jmembantu 

jUMKM jWarung jKak jIta jdalam jmenyampaikan jinformasi jusaha jsecara jlebih jlengkap jdan 

jprofesional. jMelalui jwebsite, jkonsumen jdapat jdengan jmudah jmemperoleh jinformasi jmengenai 

jproduk, jharga, jlokasi jusaha, jserta jkontak jpemesanan jdalam jsatu jplatform jyang jmudah jdiakses. 

 Selain jitu, jwebsite jjuga jmendukung jpeningkatan jefektivitas jpromosi jdigital jkarena jinformasi 

jusaha jdapat jdiakses joleh jmasyarakat jyang jlebih jluas jtanpa jterbatas joleh jlokasi jdan jwaktu. jBagi 

jmitra, jkegiatan jini jmemberikan jpemahaman jmengenai jpentingnya jpemanfaatan jteknologi jdigital 

jdalam jmendukung jpengembangan jusaha jdan jpeningkatan jdaya jsaing jUMKM jdi jera jdigital. 

 

4 SIMPULAN 

Berdasarkan jkegiatan jyang jtelah jdilakukan, jpenerapan jwebsite jpada jUMKM jWarung jKak jIta 

jBengkalis jberhasil jmembantu jproses jpromosi jdan jpenyampaian jinformasi jusaha jmenjadi jlebih 

jmudah, jmenarik, jdan jmodern. jWebsite jyang jdibuat jdapat jmenampilkan jprofil jusaha, jmenu, jharga, 

jgaleri jproduk, jserta jkontak jpemesanan jdalam jsatu jmedia jdigital jyang jmudah jdiakses joleh 

jkonsumen. 

Selain jmembantu jmemperluas jpromosi jusaha, jkegiatan jini jjuga jmeningkatkan jpemahaman jmitra 

jmengenai jpentingnya jpemanfaatan jteknologi jdigital jdalam jpengembangan jUMKM. jDengan jadanya 

jwebsite jini, jdiharapkan jWarung jKak jIta jBengkalis jdapat jsemakin jdikenal jmasyarakat jdan jterus 

jberkembang jdi jera jdigital jsaat jini. 

5 UCAPAN jTERIMA jKASIH j(optional) 

Penulis jmengucapkan jterima jkasih jkepada jPoliteknik jNegeri jBengkalis, jkhususnya jProgram jStudi 

jBisnis jDigital, jyang jtelah jmemberikan jdukungan jdan jkesempatan jdalam jpelaksanaan jkegiatan 

jpengabdian jkepada jmasyarakat jini. jUcapan jterima jkasih jjuga jdisampaikan jkepada jpemilik jUMKM 

jWarung jKak jIta jBengkalis jyang jtelah jbersedia jmenjadi jmitra jdalam jkegiatan jtransformasi jdigital 

jusaha jmelalui jpengembangan jwebsite jsebagai jmedia jinformasi jdan jpromosi jproduk junggulan. 

Selain jitu, jpenulis jjuga jmengucapkan jterima jkasih jkepada jseluruh jpihak jyang jtelah jmembantu, 

jmendukung, jdan jberkontribusi jdalam jproses jperancangan, jpengembangan, jhingga jimplementasi 
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jwebsite jsehingga jkegiatan jini jdapat jterlaksana jdengan jbaik jdan jmemberikan jmanfaat jbagi jmitra 

jUMKM 
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